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conduzione
femminile
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SONo arrivata 1o

rinnovare I'immagine di Stracciari

brand identity
STRACCIARI




Un team tutto al femminile
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COMUNICARE AD
UN PUBBLICO PIU
DIGITALIZZATO.

INTRATTENERE
| CLIENTI

E NON SOLO
VENDERE.

D EL E INNOVATA E NOI
ABBIAMO RINNOVATO

PROGETTO COMUNICA
COMUNICAZIONE.

LA NOSTRA GAMMA Sl
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CO I\/IE CISIAMO RIUSCITI’?

NUOVO TARGET PERSONA

18-60 ANNI
DIGITALIZZATO
DONNAE
JOMO ATTIVO SUI
SOCIAL

NON PER FORZA
AMANTE DEL MONDO
DELLAAUTO



COMECISIAMO
RIUSCITI?

[ NUOVO TONE OF VOICEJ

: e

Viene usato spesso il " " per
rafforzare il senso di comunita e
appartenenza, coinvolgendo il
pubblico in un‘esperienza
condivisa. Lo e

ma anche informativo, con un mix
di contenuti che spaziano tra
prodotto, eventi locali e racconti
legati alla storia e ai valori
dell’azienda.




Instagram, Youtube Tiktok.

@fordstracciari @stracciariBO @stracciari.bo

STRACCIARI


https://www.tiktok.com/%40stracciari.bo
https://www.tiktok.com/%40stracciari.bo
https://www.tiktok.com/%40stracciari.bo
https://www.youtube.com/c/stracciarilafordabolognaeferrara
https://www.youtube.com/c/stracciarilafordabolognaeferrara
https://www.youtube.com/c/stracciarilafordabolognaeferrara
https://www.instagram.com/fordstracciari/
https://www.instagram.com/fordstracciari/
https://www.youtube.com/c/stracciarilafordabolognaeferrara
https://www.tiktok.com/%40stracciari.bo

COMECOMUNICHIAMO
>

> T >

| REEL O SHORTS

Questi contenuti sono

e , sketch
divertenti legati al mondo
automotive. Questo approccio ci
ha permesso di mostrare le
auto senza metterle sempre In
primo piano, evidenziandone Il
lato ironico e piu umano, e
rendendo la nostra
comunicazione piu autentica e
coinvolgente.



contenuti
Informativi
auto
mondo Stracciari
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COMECOMUNICHIAMO

GESTIONE COMMUNITY

Crelamo contenuti interattivi
come :

per
coinvolgere attivamente la
nostra community sui social e
farla sentire parte del nostro
progetto. Rispondiamo con cura
e attenzione al su
tutte le pagine social e su
Google, evitando risposte
preimpostate, perche per noi
ogni interazione e unica e
Importante.



FOLLOWER VISUALIZZAZIONI

In 1 anno abbiamo ottenuto  + 9.800 In 1 anno abbiamo ottenuto un totale di
seqguaci, per un totale di follower.* di visualizzazioni esclusivamente
In organico*
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FOLLOWER VISUALIZZAZIONI

In 1 anno abbliamo ottenuto  + 9.398 In 1 anno abbiamo ottenuto un totale
seqguaci, per un totale di follower.* di di visualizzazioni
esclusivamente in organico*
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FOLLOWER VISUALIZZAZIONI

In 1 anno abbiamo ottenuto  + 224.291 In 1 anno abbiamo ottenuto un totale di
seguaci, per un totale di Iscritti .* di visualizzazioni esclusivamente
In organico*

STRACCIARI




STRACCIARI

oltre 100.000

ISCritt]

Creator Award d’Argento




“Date alle donne occasionl a

ad 6sse sarano capad di tutto’
Oscar Wilde
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