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Ci  raccontiamo.



futuro

c o m p e t e n z a

serv iz io  
i m p e c c a b i l e

l e g a m e  
p r o f o n d o

p u n t o  di  
r i fer imento



Posizionamento: il brand è...

Offerta Serv iz io

C o n c r e t o Astrat to

Stor ia F u t u r o

M entore Al leato



C o m e  u n  copilota

Maldarizzi  Automot ive  
vuole essere u n  al leato c h e  
u n i s c e  p r e p a r a z i o n e  e 
p r a g m a t i s m o ,
a c c o m p a g n a n d o  i c l ienti  verso
il futuro c o n  equi l ibr io  e 
d eter mi n a z i on e,  s e n z a  m a i  
a b b a n d o n a r e  il sedi le 
passeggero.









Farsi scegliere
L a  nostra strategia di awareness punta a  trasformare 
la marca in brand: vogliamo differenziarci dai 
competitor non solo per il prodotto, m a  per il valore 
sociale di Maldarizzi Automotive.

C o n  la c a m p a g n a  AMAti, per esempio, abbiamo 
voluto celebrare l’amore per sé  stessi. U n  invito a 
ricordarsi che bisogna considerarsi priorità, che si può 
sognare in grande, che si può pretendere il meglio.

Per il lancio della campagna,  abbiamo distribuito più 
di 1000 rose gratuitamente nelle piazze delle città in 
cui sono presenti le nostre sedi, sorprendendo i 
passanti con u n  gesto di gentilezza.



...anche per la trasparenza
L’ approccio cliente-centrico sul piano 
della comunicazione si traduce anche 
nell’attenzione alle scelte di consumo .

In u n  mercato sempre più variegato e 
confuso, con la c a m p a g n a  provocatoria 
“fake news, prezzi veri” abbiamo voluto 
evidenziare la necessità di trasparenza 
da parte dei consumatori su  prezzi chiari 
e  condizioni di vendita trasparenti.

Per il lancio della c a m p a g n a  abbiamo 
simulato con l’AI una fake news relativa 
ad  una  rapina in showroom, ripresa dai 
media  di informazione c o m e  news vera.



per  r e n d e r e  p i ù  m o d e r n a  l ’ i m m a g i n a  
az iendale ,  rafforzandone la visibil ità e il 
r iconosc imento .

per  c o m u n i c a r e  u n  c a m b i o  di  passo ,  
d a  concess ionar ia  a  fornitore di  serviz i  
legat i  ag l i  automobilisti.

per  p r o m u o v e r e  il nostro universo  
a u t o m o t i v e  e le nostre varie area di 
business.
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D a l  m o n o p a t t i n o  alla La mb orgh in i ,  

dal le assicurazioni  ai servizi f inanziari,

Maldarizzi  abbracc ia  a  360 grad i  le e s i g e n z e  

present i  e  future  de i  propr i  clienti .

È  u n  abilitatore di  percorsi .  S e d u t o  al f ianco dei  

propri  clienti, q u a l u n q u e  direz ione  sce lgano .



Route visiva del nuovo logo



Logo che  va, coolness che  viene



Logo&pittogramma



Business unit e  declinazioni





Il team del progetto

Luciana
H O C  & Coordinator

Nicola
C E O

Andrea
Manager

Francesco
CMO

Graziana
Graphic specialist

Emiliana
Client manager

Teresa
Design strategist

Cristiano
Chief Operating Officer

Giuseppe
Creative director
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