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CHI SIAMO

La tradizione automobilistica del Gruppo ha inizio nel 1960, quando Giovanni Catone,
inizia la sia attivita con l'obiettivo dicostruire un'azienda forte e ben strutturata,
capace disoddisfare ibisognidimobilita diuna clientela sempre piu esigente.

Nel 1987 la G. Catone Srldiventa concessionaria Hyundaie siqualifica
immediatamente come azienda diriferimento per un target group anticonformista e
pragmatico.

Nel 1992 la Mario Catone Spa acquisisce il marchio Ford e,negliannia seguire, si
espande con l'apertura didue sediaggiuntive nella provincia di Caserta, per essere
ancora piu viciniad pubblico sempre pit ampio.

Nel2014 il Gruppo Catone consolida ulteriormente la propria presenza nelsettore
automobilistico siglando un accordo con Kia Italia rafforzando l'offerta e
posizionando l'azienda come un punto diriferimento per una gamma diveicoli
sempre piu diversificata.

Nel2023,’espansione continua con I'apertura diuna moderna sede dedicata al
marchio EVO situata in una posizione digrande visibilita e comodita, neipressi
dell’'uscita autostradale diCaserta Nord a Casagiove.

In oltre sessant'annidiattivita, il Gruppo Catone ha costruito una solida reputazione

grazie alla costante attenzione alcliente, alllinnovazione e alla qualita, divenendo uno
deiprincipalioperatoridelsettore automobilistico nella regione.
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 Fattori socio economici  :La crescente urbanizzazione e la costante diminuzione
delpotere diacquisto hanno determinato un profondo cambiamento verso un
modello di utilizzo piuttosto che diproprieta deiveicoli.

« Sostenibilita ambientale :La crescente consapevolezza ambientale e le politiche
governative hanno ha portato a una maggiore domanda di veicoli ecologici

 Digitalizzazione :L'uso diapp e piattaforme digitaliha reso la mobilita piu
accessibile e flessibile . La tecnologia ha anche favorito I'integrazione tra diversi
mezziditrasporto.

« Effetti della pandemia :La pandemia di COVID-19 ha ridotto glispostamenti

quotidiania causa dello smart working e ha aumentato la domanda disoluzionidi
mobilita flessibili e sicure.
* Disparita territoriali :Persistono differenze tra le aree urbane e rurali,con le

D E I I A PE /E prime che beneficiano di migliori infrastrutture e servizi ditrasporto pubblico,
mentre le seconde dipendono maggiormente dalluso dell'auto.
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N

CORRENTEDI
PENSIERO

* Promozione della mobilita sostenibile: L'obiettivo € accelerare la
transizione verso veicoli elettrici, ibridi e aidrogeno,
incoraggiando l'innovazione e gliinvestimentiin tecnologie piu
pulite.

e Incentivare l'industria automobilistica: Spingere iproduttoria
sviluppare e commercializzare veicolipiu ecologici, riducendo
gradualmente la dipendenza daicombustibili fossili.

* Questa transizione ,pero,non é priva disfide,come la necessita
disviluppare soluzionie infrastrutture diricarica adeguate e
affrontare la diffidenza e la resistenza al cambiamento dei
consumatori.
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UN CAMBIO DI
PARADIGMA

Questicambiamentirichiedono un impegno
congiunto da parte di governi, aziende e
cittadini.

Occorre sviluppare una cultura della
sostenibilita ,promuovere e sostenere un
cambiamento culturale che valorizzila mobilita

sostenibile come scelta responsabile e moderna.
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GUIDARE IL I/
CAMBIAMENTO

e Educazione e consapevolezza: Informare iconsumatorisuibeneficiambientali
ed economicidelle auto elettriche, sfatando mitie pregiudizi legatialla loro
autonomia e affidabilita.

e Infrastrutture diricarica: Espandere e migliorare la rete distazionidiricarica,
rendendola capillare e accessibile, sia in ambito urbano che rurale.

e Incentivieconomici: Offrire agevolazioni fiscali,scontie bonus per l'acquisto
diveicolielettrici, oltre a ridurre icostidigestione,come tasse e assicurazioni.

e Sviluppo tecnologico: Investire in batterie piu efficientie durature, riducendo i
tempidiricarica e aumentando l'autonomia deiveicoli.

e Sostenibilita economica: Rendere le auto elettriche piu competitive in termini
diprezzo rispetto aiveicolitradizionali,anche attraverso politiche disostegno
alla produzione locale.

e Cultura della sostenibilita: Promuovere un cambiamento culturale che
valorizzila mobilita sostenibile come scelta responsabile e moderna.
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ENGAGEMENT

lcambiamentidella societa richiedono un nuovo modo di
comunicare.

lcanalidicomunicazione utilizzati finora sono diventatiinefficaci
per creare ENGAGMENT con iclienti.

Occorre sviluppare una COMUNICAZIONE EMPATICA
INTERATTIVA
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AZIONE 4.0

IDENTIFICARE | VALORI DEL
TARGET GROUP

E fondamentale monitorare ed
esaminare i cambiamentiche
I'innovazione tecnologica
determina sulle imprese, sulle
istituzionie suicomportamentidei
consumatori.

CONDIVIDERE LA VISION

Solo attraverso una condivisione
autentica e un allineamento
coerente con la Vision e possibile
generare I'empatia fondamentale
per stimolare la motivazione
allacquisto

REALIZZARE LA MISSION

Il successo della Mission siottiene
attraverso una costante
realizzazione diun’offerta coerente
con la promessa diesperienze di
acquisto che generano relazioni
durature.
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SOLUZION/PER IL
CAMBIAMENTO

MOBILITY LAB e un osservatorio permanente dedicato al settore
automotive, impegnato a plasmare il futuro della mobilita sostenibile.

In collaborazione I'Universita di Napoli L’'ORIENTALE, promuove e
valorizza nuovitalenti,e rappresenta un punto diriferimento per chi
desidera contribuire all'evoluzione del mondo automotive.

Attraverso iniziative e progettiinnovativi, MOBILITY LAB sviluppa nuove
modalita dicomunicazione e promuove la cultura diauto green,
favorendo una transizione verso un futuro piu verde e tecnologicamente
avanzato.

E una piattaforma dicrescita, creativita e collaborazione, dove la
passione per l'innovazione siunisce allimpegno per ilcambiamento.
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Analizzano le ragionialla base delcambiamento e del
fattoricriticidisuccesso per I'evoluzione della
comunita e la crescita del Gruppo Catone.

Individuiamo le dinamiche evolutive delpubblico di
riferimento, della messaggistica, dell'identita visiva e

dell'offerta diprodotti.

N

E inoltre importante
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COSA FACCIAMO VK

« Workshop su marketing e digitalizzazione nel
settore automobilistico

e Sviluppo dicase study con ilcoinvolgimento di
studentie docenti

o Stage e tirociniper favorire I'inserimento nel
mondo del lavoro

e Canalidicomunicazione interattiva con l'utilizzo di
soclal media e piattaforme digitali

« Eventilocaliper offrire aiclientil'opportunita di
sperimentare direttamente le innovazioni

tecnologiche. GRUPPO CATONE)>
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Le nostre visi-on-air,offrendo sulla piattaforma TikTok un'alternativa innovativa aimetodidi
vendita tradizionali,rappresentano l'evoluzione delcommercio digitale.

Grazie alla loro creativita e competenza ,sfruttano le potenzialita della piattaforma per creare
contenuticoinvolgentie interattiviche catturano l'attenzione delpubblico.

L E N O S I I 2 E Attraverso video accattivanti, dirette dinamiche e storytelling autentico, riescono a instaurare

un dialogo diretto con iclienti,rendendo l'esperienza d'acquisto pitu personale e immediata.

VIS I_ O N = AI R Il loro lavoro non silimita alla semplice vendita, ma siconcentra sulla costruzione di una

comunita e sulla promozione diun brand in modo moderno e originale.

passigne
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UN FUTURO
ELETTRIZZANTE
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Conferenze e seminari eco - /ogic/
Driving adventure

Automobiliin abbonamento
Marketing esperienziale

* Iniziative ecologiche

Gamification e premi
Contenutiinterattivisuisocial media
Car Configurator online
Concessionaria "Temporary Outlet”

Collaborazionicon Influencer e Ambassador
Assistenza digitale 24 /7
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PHONE 338 2352302
EMAIL LAURACATONE@GRUPPOCATONE.IT
ADDRESS VIALE CARLO Ill, S.NICOLALASTRADA (CE)

WEBSITE GRUPPOCATONE.IT

MO

BILITYLAB)




	Slide Number 1
	Slide Number 2
	Slide Number 3
	Slide Number 4
	Slide Number 5
	Slide Number 6
	Slide Number 7
	Slide Number 8
	Slide Number 9
	Slide Number 10
	Slide Number 11
	Slide Number 12
	Slide Number 13
	Slide Number 14
	Slide Number 15

