
OSSERVATORIO PERMANENTE DELLE DINAMICHE SOCIALI PER LO 
SVILUPPO DI NUOVI TALENTI NEL FUTURO DELLA MOBILITÀ

IN COLLABORAZIONE L’ UNIVERSITÀ DEGLI STUDI DI NAPOLI 
"L'ORIENTALE" 

PER  WOMAN’S GOT TALENT



CHI SIAMO
La  tr a d izione  a u tom ob ilis tic a  d e l Gr up p o  ha  in izio  ne l 19 6 0 , q ua nd o  Giova nn i C a tone , 
in izia  la  s ia  a ttività  c on  l'ob ie ttivo  d i c os tr u ir e  un 'a zie nd a  fo r te  e  b e n  s tr u ttu r a ta , 
c a p a c e  d i s od d is fa r e  i b is og n i d i m ob ilità  d i una  c lie n te la  s e m p r e  p iù  e s ig e n te .

Ne l 19 8 7  la  G. C a tone  Sr l d ive n ta  c onc e s s iona r ia  Hyund a i e  s i q ua lific a  
im m e d ia ta m e n te  c om e  a zie nd a  d i r ife r im e n to  p e r  un  ta r g e t g r oup  a n tic onfo r m is ta  e  
p r a g m a tic o .

Ne l 19 9 2  la  Ma r io  C a tone  Sp a  a c q uis is c e  il m a r c h io  For d  e , ne g li a nn i a  s e g uir e , s i 
e s p a nd e  c on  l’a p e r tur a  d i d ue  s e d i a g g iun tive  ne lla  p r ovinc ia  d i C a s e r ta , p e r  e s s e r e  
a nc or a  p iù  vic in i a d  p ub b lic o  s e m p r e  p iù  a m p io .

Ne l 2 0 14  il Gr up p o  C a tone  c ons o lid a  u lte r io r m e n te  la  p r op r ia  p r e s e nza  ne l s e tto r e  
a u tom ob ilis tic o  s ig la nd o  un  a c c or d o  c on  Kia  Ita lia  r a ffo r za nd o  l’o ffe r ta  e  
p os iziona nd o  l’a zie nd a  c om e  un  p un to  d i r ife r im e n to  p e r  una  g a m m a  d i ve ic o li 
s e m p r e  p iù  d ive r s ific a ta .

Ne l 2 0 2 3 , l’e s p a ns ione  c on tinua  c on  l’a p e r tur a  d i una  m od e r na  s e d e  d e d ic a ta  a l 
m a r c h io  EVO s itua ta  in  una  p os izione  d i g r a nd e  vis ib ilità  e  c om od ità , ne i p r e s s i 
d e ll’us c ita  a u tos tr a d a le  d i C a s e r ta  Nor d  a  C a s a g iove .

In  o ltr e  s e s s a n t'a nn i d i a ttività , il Gr up p o  C a tone  ha  c os tr u ito  una  s o lid a  r e p uta zione  
g r a zie  a lla  c os ta n te  a tte nzione  a l c lie n te , a ll’innova zione  e  a lla  q ua lità , d ive ne nd o  uno  
d e i p r inc ip a li op e r a to r i d e l s e tto r e  a u tom ob ilis tic o  ne lla  r e g ione .



EVOLUZIONE 
DELLA SPECIE

• Fattori socio economici : La  c r e s c e n te  ur b a n izza zione  e  la  c os ta n te  d im inuzione  
d e l p o te r e  d i a c q uis to  ha nno  d e te r m ina to  un  p r o fond o   c a m b ia m e n to  ve r s o  un  
m od e llo  d i utilizzo p iu tto s to  c he  d i p r op r ie tà  d e i ve ic o li. 

• Sostenibilità ambientale : La  c r e s c e n te  c ons a p e vo le zza  a m b ie n ta le  e  le  p o litic he  
g ove r na tive  ha nno  ha  p o r ta to  a  una  m a g g io r e  d om a nd a  d i veicoli ecologici

• Digitalizzazione : L'us o  d i a p p  e  p ia tta fo r m e  d ig ita li ha  r e s o  la  m ob ilità  p iù  
accessibile e flessibile . La  tecnologia ha  a nc he  fa vo r ito  l'in te g r a zione  tr a  d ive r s i 
m e zzi d i tr a s p o r to .

• Effetti della pandemia : La  p a nd e m ia  d i C OVID- 19  ha  r id o tto  g li s p os ta m e n ti 
q uo tid ia n i a  c a us a  d e llo  s m a r t w or king  e  ha  a um e n ta to  la  d om a nd a  d i s o luzion i d i 
mobilità flessibili  e  s ic ur e .

• Disparità territoriali : Pe r s is tono  d iffe r e nze  tr a  le  a r e e  ur b a ne  e  r ur a li, c on  le  
p r im e  c he  b e ne fic ia no  d i m ig lio r i infrastrutture e servizi d i tr a s p o r to  p ub b lic o , 
m e n tr e  le  s e c ond e  d ip e nd ono  m a g g io r m e n te  d a ll'us o  d e ll'a u to .
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CORRENTE DI 
PENSIERO

• Promozione della mobilità sostenibile: L'obiettivo è accelerare la 
transizione verso veicoli elettrici, ibridi  e  a  id r og e no , 
inc o r a g g ia nd o  l'innova zione  e  g li inve s tim e n ti in  te c no log ie  p iù  
p ulite .

• Inc e n tiva r e  l'ind us tr ia  a u tom ob ilis tic a : Sp ing e r e  i p r od utto r i a  
svilup p a r e  e  commercializzare ve ic o li p iù  e c o log ic i, r id uc e nd o  
g r a d ua lm e n te  la  d ip e nd e nza  d a i c om b us tib ili fo s s ili.

• Que s ta  transizione , p e r ò , non  è  p r iva  d i s fid e , c om e  la  ne c e s s ità  
d i svilup p a r e  so luzion i e  in fr a s tr u ttur e  d i r ic a r ic a  a d e g ua te  e  
a ffr on ta r e  la  d iffid e nza  e  la  resistenza al cambiamento  d e i 
c onsum a to r i.



UN CAMBIO DI 
PARADIGMA
Que s ti c a m b ia m e n ti r ic h ie d ono  un  impegno 
congiunto da parte di governi, aziende e 
cittadini.

Oc c or r e  svilup p a r e  una  cultura della 
sostenibilità , p r om uove r e  e  sos te ne r e  un  
cambiamento culturale  c he  va lo r izzi la  m ob ilità  
sos te n ib ile  c om e  sc e lta  r e sp onsa b ile  e  m od e r na .



GUIDARE IL 
C AMBIAMENTO

• Ed uc a zione  e  c onsa p e vo le zza : In fo r m a r e  i c onsum a to r i su i b e ne fic i a m b ie n ta li 
e d  e c onom ic i d e lle  a u to  e le ttr ic he , s fa ta nd o  m iti e  p r e g iud izi le g a ti a lla  lo r o  
a u tonom ia  e  a ffid a b ilità .

• In fr a s tr u ttur e  d i r ic a r ic a : Esp a nd e r e  e  m ig lio r a r e  la  r e te  d i s ta zion i d i r ic a r ic a , 
r e nd e nd o la  c a p illa r e  e  a c c e s s ib ile , s ia  in  a m b ito  ur b a no  c he  r ur a le .

• Inc e n tivi e c onom ic i: Offr ir e  a g e vo la zion i fis c a li, s c on ti e  b onus  p e r  l'a c q uis to  
d i ve ic o li e le ttr ic i, o ltr e  a  r id ur r e  i c o s ti d i g e s tione , c om e  ta s se  e  a s s ic ur a zion i.

• Svilup p o  te c no log ic o : Inve s tir e  in  b a tte r ie  p iù  e ffic ie n ti e  d ur a tur e , r id uc e nd o  i 
te m p i d i r ic a r ic a  e  a um e n ta nd o  l'a u tonom ia  d e i ve ic o li.

• Sos te n ib ilità  e c onom ic a : Re nd e r e  le  a u to  e le ttr ic he  p iù  c om p e titive  in  te r m in i 
d i p r e zzo  r isp e tto  a i ve ic o li tr a d iziona li, a nc he  a ttr a ve r so  p o litic he  d i so s te g no  
a lla  p r od uzione  loc a le .

• C ultur a  d e lla  so s te n ib ilità : P r om uove r e  un  c a m b ia m e n to  c u ltur a le  c he  
va lo r izzi la  m ob ilità  so s te n ib ile  c om e  sc e lta  r e sp onsa b ile  e  m od e r na .



ENGAGEMENT
I c a m b ia m e n ti d e lla  soc ie tà  r ic h ie d ono  un  nuovo  m od o  d i 
c om unic a r e .

I c a na li d i c om unic a zione  u tilizza ti fino r a  sono  d ive n ta ti ine ffic a c i 
p e r  c r e a r e  ENGAGMENT c on  i c lie n ti.

Oc c o r r e  svilup p a r e  una  C OMUNIC AZIONE EMPATIC A 
INTERATTIVA



COMUNIC
AZIONE 4.0

IDENTIFICARE I VALORI DEL 
TARGET GROUP

CONDIVIDERE  LA VISION

È fond a m e n ta le  m on ito r a r e  e d  
e sa m ina r e  i  c a m b ia m e n ti c he  
l’innova zione  te c no log ic a  
d e te r m ina  su lle  im p r e se , su lle  
is tituzion i e  su i c om p or ta m e n ti d e i 
c onsum a to r i. 

So lo  a ttr a ve r so  una  c ond ivis ione  
a u te n tic a  e  un  a lline a m e n to  
c oe r e n te  c on  la  Vis ion  è  p os s ib ile  
g e ne r a r e  l'e m p a tia  fond a m e n ta le  
p e r  s tim o la r e  la  m o tiva zione  
a ll'a c q uis to

REALIZZARE LA MISSION

Il suc c e s so  d e lla  Mis s ion  s i o ttie ne  
a ttr a ve r so  una  c os ta n te  
r e a lizza zione  d i un ’o ffe r ta  c oe r e n te   
c on  la  p r om e ssa  d i e sp e r ie nze  d i 
a c q uis to  c he  g e ne r a no  r e la zion i 
d ur a tur e .



MOBILITY LAB è un osservatorio permanente dedicato al settore 
a u tom otive , im p e g na to  a  p la s m a r e  il fu tur o  d e lla  m ob ilità  s os te n ib ile .
 

In  c o lla b or a zione  l’Un ive r s ità  d i Na p o li L’ORIENTALE, p r om uove  e  
va lo r izza  nuovi ta le n ti, e  r a p p r e s e n ta  un  p un to  d i r ife r im e n to  p e r  c h i 
d e s id e r a  c on tr ib u ir e  a ll'e vo luzione  d e l m ond o  a u tom otive . 

Attr a ve r s o  in izia tive  e  p r og e tti innova tivi, MOBILITY LAB  s vilup p a  nuove  
m od a lità  d i c om unic a zione  e  p r om uove  la  c u ltu r a  d i a u to  green, 
fa vo r e nd o  una  tr a ns izione  ve r s o  un  fu tur o  p iù  ve r d e  e  te c no log ic a m e n te  
a va nza to . 

È una  p ia tta fo r m a  d i c r e s c ita , c r e a tività  e  c o lla b or a zione , d ove  la  
p a s s ione  p e r  l'innova zione  s i un is c e  a ll'im p e g no  p e r  il c a m b ia m e n to .

SOLUZIONI PER IL 
C AMBIAMENTO



COSA FACCIAMO

Ana lizza no  le  r a g ion i a lla  b a se  d e l c a m b ia m e n to  e  d e i 
fa tto r i c r itic i d i suc c e s so  p e r  l’e vo luzione  d e lla  
c om un ità  e  la  c r e sc ita  d e l Gr up p o  C a tone .

Ind ivid u ia m o  le  d ina m ic he  e vo lu tive  d e l p ub b lic o  d i 
r ife r im e n to , d e lla  m e ssa g g is tic a , d e ll'id e n tità  vis iva  e  
d e ll'o ffe r ta  d i p r od o tti. 
È ino ltr e  im p or ta n te  



COSA FACCIAMO

• Wor kshop  su  m a r ke ting  e  d ig ita lizza zione  ne l 
s e tto r e  a u tom ob ilis tic o

• Svilup p o  d i c a se  s tud y c on  il c o invo lg im e n to  d i 
s tud e n ti e  d oc e n ti

• Sta g e  e  tir oc in i p e r  fa vo r ir e  l’in se r im e n to  ne l 
m ond o  d e l la vo r o

• C a na li d i c om un ic a zione  in te r a ttiva  c on  l’u tilizzo  d i 
soc ia l m e d ia  e  p ia tta fo r m e  d ig ita li

• Eve n ti loc a li p e r  o ffr ir e  a i c lie n ti l'op p o r tun ità  d i 
sp e r im e n ta r e  d ir e tta m e n te  le  innova zion i 
te c no log ic he .



VIVIANA CANTISANI
NOLEGGI E C ONTORNI

LAURA C ATONE
PROTAGONISTA

ALESSIA C ATONE
C AT[ONE] WOMAN

ROSITA DI GIUSEPPE
LA VAMP

LE NOSTRE 
VISI- ON- AIR

Le  nos tr e  vis i- on - a ir , o ffr e nd o  su lla  p ia tta fo r m a  TikTok un 'alternativa innovativa  a i m e tod i d i 
ve nd ita  tr a d iziona li, r a p p r e se n ta no  l'e vo luzione  d e l c om m e r c io  d ig ita le .

Gr a zie  a lla  lo r o  creatività e competenza , s fr u tta no  le  p o te nzia lità  d e lla  p ia tta fo r m a  p e r  c r e a r e  
c on te nuti c o invo lg e n ti e  in te r a ttivi c he  c a ttu r a no  l'a tte nzione  d e l p ub b lic o .
 

Attr a ve r so  video accattivanti, dirette dinamiche e storytelling autentico,  r ie s c ono  a  in s ta ur a r e  
un  d ia log o  d ir e tto  c on  i c lie n ti, r e nd e nd o  l'e sp e r ie nza  d 'a c q u is to  p iù  p e r sona le  e  im m e d ia ta . 

Il lo r o  la vor o  non  s i lim ita  a lla  s e m p lic e  ve nd ita , m a  s i c onc e n tr a  su lla  costruzione di una 
comunità  e  su lla  p r om ozione  d i un  b r a nd  in  m od o  m od e r no  e  o r ig ina le .

MONIA D’ANGELO
LA TRANQUILLA



VIDEOVIRALI 1.000 ore di diretta
10.000.000 visualizzazioni
70 vetture vendute in 2 mesi



• Conferenze  e seminari  eco - logici
• Dr iving  a d ve n tur e
• Autom ob ili in  a b b ona m e n to
• Ma r ke ting  e sp e r ie nzia le
• In izia tive  e c o log ic he  
• Ga m ific a tion  e  p r e m i
• C on te nuti in te r a ttivi su i soc ia l m e d ia
• C a r  C onfig ur a to r  on line
• C onc e s s iona r ia  "Te m p or a r y Outle t”
• C olla b o r a zion i c on  In flue nc e r  e  Am b a ssa d o r
• Ass is te nza  d ig ita le  24 / 7  

UN FUTURO 
ELETTRIZZANTE



KEEP 
SPARKLING

PHONE

EMAIL

ADDRESS

WEBSITE

3 3 8  2 3  5 2  3 0 2

LAURACATONE@GRUPPOCATONE.IT

VIALE C ARLO III, S. NIC OLA LA STRADA (C E)

GRUPPOC ATONE.IT
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